Приложение 1.
А. Пример расчета стоимости открытия шаблона контрольной

До даты контрольной преподавателем суммируются все очки всех 6 семинарских групп и, в зависимости от достижения определенного количества очков, всем студентам открываются темы (шаблоны) вопросов контрольной работы:
50 очков – открывается тема вопросов на выбор варианта ответа
60 очков – открывается тема вопросов на вставку слова/слов или цифры/цифр
70 очков – открывается тема первого и второго открытого вопроса / эссе / задачи
80 очков – открывается тема третьего и четвертого открытого вопроса / эссе / задачи
90 очков – открывается тема пятого и шестого открытого вопроса / эссе / задачи


Б. Пример шаблона контрольной, открытой на 90%

Маркетинг
Контрольная работа №1 (60 минут)

Каждый ответ на вопрос оценивается по шкале от 0 до 1 балла :0 – большое количество значительных ошибок или элемент оценивания не представлен в требуемом виде; 0.5 – присутствуют значительные ошибки, элемент оценивания представлен, но не соответствует всем критериям успешного выполнения задания; 1 – ошибки полностью отсутствуют или не являются значительными, элемент оценивания представлен и соответствует всем критериям успешного выполнения задания. Вопросы формата «выбор ответа» и «вставить слово/цифру» оцениваются по шкале 0/1.

Итоговый балл за одну контрольную переводится в 6-балльную шкалу путем деления результатов оценивания 12 вопросов по шкале 0/0,5/1 на два без округления. Оценки, входящие в формулу результирующей оценки за дисциплину при ее расчете, не округляются. 

За любым копированием готовых ответов и существующих примеров из других источников, в том числе одноклассников, следует аннулирование всей контрольной без возможности пересдачи.

1. Какая маркетинговая практика не попадает в категорию [маркетинговые коммуникации/ маркетинговая аналитика/маркетинг менеджмент]? (один или более верных ответов) 
a. Выбор 1
b. Выбор 2
c. Выбор 3
d. Выбор n…

2. Выберите правильное утверждение, связанное с рыночной ориентацией (один верный ответ):
a. Выбор 1
b. Выбор 2
c. Выбор 3
d. Выбор n…

3. Что не входит в [функцию] функцию маркетинга?  (один или более верных ответов) 
a. Выбор 1
b. Выбор 2
c. Выбор 3
d. Выбор n…

4. Что при наличии широкого спектра департаментов и полной их укомплектованности не должно входить в обязанности маркетолога? (один или более верных ответов)
a. Выбор 1
b. Выбор 2
c. Выбор 3
d. Выбор n…

5. Представьте себе, что Вы учитесь на четвертом курсе программы «МиРА». У Вас завершается стажировка в компании [индустрия], где Вы хотели бы остаться работать после окончания бакалавриата. С Вами в программе стажировок участвовали еще двое студентов, один из них по образованию [специальность], а второй – [специальность]. Компания готова оставить только одного стажера в компании на позицию ассистента директора по работе с клиентами. Приведите три четких и убедительных аргумента в пользу того, почему Ваша специальность в отличии от остальных дает Вам преимущества, на основе которых компания должна оставить именно Вас.

6. Вы получили работу мечты в компании [компания] на позицию [позиция]. Сейчас происходит планирование бюджета на следующий год. Для максимально эффективной работы вам требуется увеличить бюджет на 1млн. На этот 1млн также претендует департамент [департамент] и департамент [департамент]. Приведите три четких и убедительных аргумента в пользу того, почему именно Вашему департаменту в отличии от остальных следует выделить данный бюджет.

7. Выберите 3 положения из эссе «Контент – король», которые [соответствуют определенной позиции] и аргументируйте позицию по каждому.

8. Какая рыночная ситуация (рынок покупателя/продавца/насыщенный рынок) типична для [концепция маркетинга] эры маркетинговой эволюции? Каковы предпосылки, которые вызывают этот баланс спроса и предложения? Как бы вы могли определить маркетинг в соответствии с той эрой?

9. Приведите современный пример компании, которая функционирует на основе маркетинговой концепции [концепция маркетинга]. Приведите 3 четких и достаточных аргумента в пользу своего выбора. Пример не должен был использоваться во время урока.

10. Открытый вопрос.




Приложение 2. Результаты анонимного опроса студентов после окончания курса.

Обозначьте свое согласие со следующими утверждениями относительно результатов использования системы открывающихся за очки контрольных (анонимно; возможно несколько вариантов ответа) (отклик 49%, 88 студентов)





Приложение 3. Результаты распределения оценок по итогам контрольных 1-3.
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Количество опрошенных	Я заметил/а, что я выступал/а и задавал/а вопросы на занятиях чаще	Я заметил/а, что сокурсники выступали и задавали вопросы на занятиях чаще	Для меня система лучше связала курс в целом с таким элементом оценивания как контрольная	Я стал/а готовиться к контрольным больше, чем обычно	Система позволила снизить стресс при подготовке к контрольной	В рамках курса я стал лучше относиться к использованию вопросов "в зал" преподавателем	Мне понравилось, что очки активности не имели прямого отношения к баллам за курс	Не согласен/сна со всеми утверждениями	8.7199999999999989	22.71	23.5	25.459999999999997	54.86	16.740000000000002	56.84	11.850000000000001	
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